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WITTCHEN

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Na opakowaniach WITTCHEN posiada
informacje w jezyku Braille’a.

Najbardziej rozbudowane portfele WITTCHEN
sktadajg sie z ponad 100 elementéw.

WITTCHEN w 2014 roku sprzeda
trzymilionowy portfel na rynku polskim.

Najodleglejszym salonem WITTCHEN,
potozonym w odlegtosci prawie 5000 km
od centrali w Warszawie, jest salon

w Nowosybirsku na Syberii w Rosiji.
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WITTCHEN to firma rodzinna, zatozona w 1990 roku przez Jedrzeja Wittchena,
ktéry wraz z zong Monika zarzadza nig do dzi$. Obecnie WITTCHEN jest liderem
na rynku ekskluzywnych produktéw skérzanych oraz jedna z najbardziej rozpo-
znawalnych polskich marek, znang i ceniong réwniez za granica. W swojej ofer-
cie posiada szeroka game luksusowych produktéw galanteryjnych oraz odziezy
skorzanej, ktéra charakteryzuje elegancki styl oraz najwyzsza jakosc¢.

Kontekst rynkowy

WITTCHEN przez wiele lat pracowat na swojg ugruntowang pozycje na rynku. Obecnie posiada ponad 100 salonéw w Polsce
i Rosiji oraz na Ukrainie i Biatorusi, usytuowanych w precyzyjnie wybranych lokalizacjach. Aby sprosta¢ oczekiwaniom klientow
w poszczegdlnych krajach, kolekcje marki WITTCHEN, zawsze wyjatkowe i niepowtarzalne, réznig sie wzorami dedykowa-
nymi na konkretne rynki. Dodatkowo marka prowadzi sprzedaz produktéw dla Klientdéw instytucjonalnych, a takze preznie
rozwijajacy sie sklep internetowy www.sklep.wittchen.com. W najblizszym czasie WITTCHEN planuije jeszcze bardziej umocni¢
Swojg pozycje na rynku, rozwing¢ dziatalnos¢ eksportowa oraz wdrozy¢ kilka nowych, ciekawych inwestycii.

Oferta

WITTCHEN jest prestizowg firmg z dwudziestopiecioletnig tradycja, a jej historia rozpoczeta sie od sprzedazy galanterii skorza-
nej. Na tego rodzaju produktach opierajg sie kolekcje bazowe marki, takie jak: Da Vinci, Italy czy Arizona. Charakteryzujg sie
one ponadczasowg klasyka, precyzja wykonczenia oraz elegancjg zamknigtg w najdrobniejszych szczegdtach. Kolekcje pod-
stawowe posiadajg szeroki asortyment, dzieki czemu klienci majg mozliwo$¢ kompletowania produktow.

Obecnie marka WITTCHEN to szeroka oferta réznorodnych produktéw, ktére tgczy najwyzsza jakos¢ wykonania. Nalezg do
niej torebki z luksusowej linii Elegance stworzonej z najwyzszej jakosci skor, wyjatkowej linii Young taczacej skory z niezwyktymi
materiatami, komfortowa i szykowna odziez tgczgca wyjatkowg estetyke z niespotykanym komfortem uzytkowania, delikatne
szale i apaszki, szykowne czapki, rekawiczki, obuwie biznesowe i w stylu casual, a takze kolekcje niezawodnego bagazu
i funkcjonalnych parasoli. W sprzedazy znajduja sie rowniez wody perfumowane, ktérych wyjatkowe zapachy doskonale
oddajg charakter marki WITTCHEN.

Dostepne kolekcje sezonowe sg odzwierciedleniem najnowszych trenddéw w Swiatowej modzie, zawsze odznaczajg sie
unikatowym wzornictwem, a takze oryginalng kolorystyka.

Wszystkie kolekcje, zaréwno te state, jak tez sezonowe, tgczg bardzo wazne cechy — bezkompromisowa, najwyzsza jakosc¢
wykorzystywanych materiatow oraz wyjgtkowg precyzje wykonania. Warto zaznaczy¢, ze wigkszo$¢ produktéw marki
WITTCHEN wykonywana jest w technologii hand made. Weryfikacja wszystkich wartosci nastepuje w czasie drobiazgowych
testow, jakim poddawany jest kazdy produkt. Tylko te pelnowartosciowe zostajg oznaczone specjalnym Certyfikatem
Autentyczno$ci zawierajgcym hologram oraz indywidualny numer identyfikacyjny. Jest to gwarancja nie tylko najwyzszej
jakosci, lecz takze oryginalnosci wyrobow.




WITTCHEN posiada rowniez wyspecjalizowany Dziat Produktéw Reklamowych, ktdry
zajmuie sie sprzedaza produktéw zindywidualizowanych. Firma jest otwarta na wszelkie
potrzeby klientdw, produkty projektowane sg po uwzglednieniu specyfiki kazdego
zamOwienia, a tloczenie logo czy indywidualnych inskrypcji mozliwe jest na kazdym
produkcie znajdujgcym sie w ofercie marki WITTCHEN. Klienci mogg dodatkowo liczy¢
na fachowe doradztwo, dotyczace dziatalnosci biznesowej i marketingowe;j.

Osiagniecia

Dotychczasowa dziatalnos¢ WITTCHEN zaowocowata wieloma nagrodami przyzna-
nymi w prestizowych konkursach, wéréd ktdrych znalazty sie: Dobra Marka — Jako$¢,
Zaufanie, Renoma, Medal Europejski, Perty Polskiego Biznesu — wyrdznienie dia
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WITTCHEN

Wiceprezes Moniki Wittchen, Doskonato$¢ Mody miesiecznika , Twéj STYL”, Luksusowa
Marka Roku, Business Traveller Poland Awards 2013, Superprodukt Swiata kobiety
2013. Firma zostafa takze kilkukrotnie uhonorowana godtem Jakosci Obstugi za najwyz-
szy poziom obstugi klienta w kategorii odziez i galanteria skérzana. Wszystkie zdobyte
wyroznienia jeszcze bardziej motywujg WITTCHEN do dalszego dziatania.

Firma jest takze zaangazowana w dziatalno$¢ filantropijng. Od 1997 roku wspiera
finansowo Towarzystwo Opieki nad Ociemniatymi, Zaktad dla Niewidomych w Laskach.
Pomoc finansowa to zakup komputerdw i oprogramowania dla niewidomych, aparatow
stuchowych, stownikéw dla oséb niedowidzacych, wyposazenia do internatu, finanso-
wanie remontoéw itp. Pracownicy firmy rowniez wigczajg sie w pomoc, organizujgc
Dni Wolontariusza, podczas ktdrych prowadza prace porzadkowe na terenie Zaktadu.
Podkresleniem zaangazowania spotecznego firmy jest rowniez wprowadzenie na met-
kach i opakowaniach produktéw WITTCHEN pisma Braille’a.

WITTCHEN to firma cenigca tradycje oraz klasyczng elegancje, poszukujaca jednocze-
$nie nowych, innowacyjnych rozwigzan, ktére pomogtyby jeszcze lepiej dostosowaé
marke do potrzeb wspotczesnych klientéw. Jedng z wigkszych inwestyciji ostatnich lat
byto stworzenie profesjonalnego centrum logistycznego w Palmirach, gdzie zlokalizo-
wany jest skfad celny, Departament Jako$ci oraz magazyn wyposazony w NOwoczesny
system RFID.

Wartosci Marki

Misjg firmy jest twércze i eleganckie budowanie marki WITTCHEN przez ludzi i dla ludzi,
co przejawia sie w indywidualnym podejsciu do kazdego klienta. Utrzymanie dobrych
relacji z odbiorcami jest niezwykle wazne. Z myslg o nich, zagwarantowano mozliwos¢
korzystania z wartosciowych kuponéw rabatowych oraz wyjgtkowego systemu lojalno-
$ciowego, z ktérym oferta marki staje sie jeszcze bardziej atrakcyjna.
www.wittchen.pl

HISTORIA MARKI

1980-1989: Podréze po swiecie Jedrzeja Wittchena; owocem zagranicznych wojazy
pierwsze skorzane portfele przywiezione do kraju.

1990: Zaprojektowanie przez witasciciela firmy logo, ktére staje sie fundamentem
marki; produkty skoérzane sprzedawane do najbardziej luksusowych sklepdw
w Polsce; pierwsze stoiska patronackie.

1991: Powstanie pierwszej luksusowej kolekcji galanterii skorzanej — Italy, cieszacej
sie do dzi$ ogromng popularnoscia.

1998: Narodziny arcydzieta wsrdd kolekcji galanterii skdrzanej — najbardziej eksklu-
zywnej linii Da Vinci.

2003-2004: Intensywny rozwoj asortymentu — wzbogacenie marki o linie bagazu,
jedwabne apaszki i szale, kolekcje torebek Young oraz eleganckie parasole.

2005: Dynamiczny rozwdj eksportu; gtowny kierunek to rynki wschodnie, m.in.: Rosja,
Biatorus$ i Ukraina; powstanie pierwszych salonéw firmowych za granica.

2006: \Wprowadzenie kolekcji butéw damskich i meskich WITTCHEN HAND MADE.
2009: Otwarcie 50. salonu firmowego na terenie kraju.

2010: Otwarcie Centrum Logistycznego w Palmirach.

2011: Wprowadzenie kolekcji sygnowanej monogramem WITTCHEN.

2011: Wprowadzenie kolekcji perfum damskich i meskich.

2013: Otwarcie 100. salonu firmowego.

103



