*/ Superbrands Polska 2014

_

orimy.

Morliny to marka nowoczesna, znana z przetamywania schematéw utartych
w swojej kategorii. Od momentu powstania nastawiona jest na szukanie nowych, pro-
konsumenckich rozwigzan. Innowacyjne pomysty stosowane w produktach z portfolio
zyskuja uznanie w oczach konsumentow i gwarantuja lojalnos¢ wobec marki.

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Morliny to pierwsza marka z kategorii wedlin
komunikowana w telewizji w 1999 roku.

Berlinki majg blisko 300 000 fanéw
na Facebooku.

Morlinki to jedyna marka wedlin dla dzieci
posiadajgca certyfikat Instytutu Matki i Dziecka.

Kontekst rynkowy

Rynek wedlin w Polsce jest jednym z najwiekszych rynkdéw FMCG, wartym ponad 30 mid PLN. Jest on silnie rozdrobniony,
dziata na nim wielu producentdw o réznym znaczeniu na rynkach lokalnych. Tylko kilka marek rozpoznawalnych jest na rynku
ogdlnopolskim. Jedng z nich sg Morliny — pionier w kreowaniu marek wedlin w Polsce.

Wigkszo$¢ marek konkurencyjnych odwotuje sie do tradycyjnego sposobu wytwarzania wedlin przy zastosowaniu starych,
regionalnych receptur. Morliny udowadniajg, ze marka migsna moze by¢ réwniez markg nowatorskg — potrafi podejmowaé
niestandardowe inicjatywy produktowe, przefamujgc standardowe myslenie o kategorii. W ostatnich latach Morliny
wprowadzity na rynek wiele produktow, ktore potwierdzajg, ze w imie wygody — szybkosci i fatwosci przygotowania positkdw
— nie trzeba rezygnowac ze smaku.

Oferta

Morliny to najwieksza marka w portfelu Animexu, do ktdrej nalezg submarki Berlinki i Morlinki. Do gtéwnych kategorii
produktowych w szerokim portfolio zaliczy¢ mozna: pardwki, kietbasy, wedzonki oraz nowotworzone produkty o charakterze
kulinarnym — brandowane i konfekcjonowane migso $wieze oraz dania gotowe.

Morliny to wspdtczesne wedliny. Odpowiadajg na aktualne potrzeby konsumentdw: poszukiwanie nowych form pakowania oraz
produktdw o okreslonych benefitach m.in.: wysokiej zawartosci miesa, braku glutaminianu sodu, fosforandw i konserwantéw.
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W ostatnim czasie w ofercie marki pojawito sig kilka inicjatyw produktowych, ktdre byly
wyjéciem poza kategorie i przetamaty dotychczasowe myslenie o niej. Morliny sg twércg
Kietbasy z piersi kurczaka, ktdrg jako pierwsze z ogromnym sukcesem wprowadzity na
rynek. Linia Szalonych Kietbas i linia Kietbas Skazanych na Grilla to kolejne przetamanie
schematow w generycznej kategorii kietbas cienkich, odbieranej przez konsumenta jako
nudna i nieangazujgca. Marka Morliny to lider tej kategorii — jako najsilniejszy gracz
stawia sobie za cel wyznaczanie nowych kierunkéw. Chce zaskakiwaé konsumenta
oryginalnymi rozwigzaniami, stgd pomyst na linie kietbas o niestandardowych nazwach
i ciekawych, intrygujgcych smakach.
Morliny odpowiadajg na potrzeby réznych grup wymagajacych konsumentéw. Kurczak
w rosole to najpopulamiejsza polska zupa w nowoczesnym wydaniu. W Polsce rynek
zup domowych w puszkach praktycznie nie istnieje. Morliny postanowity wprowadzi¢
te subkategorie w segmencie dan gotowych. Zupa zawiera duzy kawatek miesa
z kurczaka i sktada sie tylko z naturalnych sktadnikow, nie posiada wzmacniaczy smaku,
konserwantéw ani sztucznych barwnikéw. Nie trzeba poswigcac wielu godzin na goto-
wanie domowego rosotu, dzieki Morlinom mozna go mie¢ w 2 minuty.
W ostatnich dwoch latach radosny wizerunek konsekwentnie podbudowywany jest
racjonalnymi benefitami produktowymi. W eksperckim charakterze marka buduje
nowa linie miesa $wiezego Morliny Ekspert, ktdrej produkty pochodza z najlepszych,
wyselekcjonowanych ras wieprzowiny, hodowanych wytgcznie na polskich farmach
i poddawanych rozbudowanemu systemowi kontroli ,od pola do stotu”.
Berlinki byty pierwszymi na rynku paréwkami premium, ktore odczarowaty kategorie
0 najnizszym zaufaniu konsumentéw. Z roku na rok wprowadzaty tez nowosci sma-
kowe, podbijajgc serca niejednego smakosza. Od 2013 roku nowe opakowania
Berlinek majg przyjazny design, w palecie barw zgodnej ze strategia komunikacji
marki, podkreslajacy jakos¢, delikatnos¢ i nowoczesnos¢ produktow. Elegancja
i przejrzystos¢ nowej szaty graficznej skutecznie przyciagnety uwage konsumentow,
bijgc z miesigca na miesigc kolejne rekordy sprzedazy. We wrzesniu 2013 roku
wprowadzona zostata nowos$¢ — Berlinki easy, ktére zaspokoity potrzeby najbardziej
wymagajacych. Innowacyjna forma pieciu odrywanych od siebie ,porcji na raz”
daje konsumentowi wiecej swobody, pozwalajgc mu zadecydowac¢ kiedy, gdzie i ile
Berlinek skonsumuie.
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Morlinki to pierwsza marka dziecigca w kategorii wedlin w Polsce opracowana wraz ze
specjalistami zywienia i jedyna, ktdra otrzymata pozytywna opinie Instytutu Matki i Dziecka.
Produkty, aby uzyska¢ certyfikat, musiaty przej$¢ szczegotowy proces weryfikacii i spetnic¢
rygorystyczne kryteria. Morlinki sg produkowane ze specjalnie wyselekcjonowanego
miesa o niskiej zawartosci tuszczu, bez dodatku fosforanéw i glutaminianu sodu.
Sa réwniez wspaniatym Zrodtem, tak potrzebnego dzieciom, biatka. Dzieki temu rodzice
bez obaw mogg wybra¢ dla swoich pociech bezpieczne i zalecane w zywieniu
najmtodszych wedliny i pardweczki, ktére gwarantujg najwyzszg jakos¢ i $wiezos¢.

Osiagniecia

Marka Morliny jest jedng z najlepiej rozpoznawalnych marek migsnych na rynku polskim.
Morliny sg tworcg kategorii plastrow i po dzi§ dzien pozostajg jej liderem. Konsumenci
cenig plastry Morliny za kompletny, szeroki wybdr smacznych i jakosciowych wedlin
w nowoczesnych i funkcjonalnych opakowaniach.

Berlinki to najbardziej znana marka kategorii paréwek w Polsce (Badanie Omnibus,
N=1.000, luty 2014). Jest ona liderem pod wzgledem ilosciowym, jak i wartosciowym
sprzedazy w swojej kategorii (Nielsen, wedliny paczkowane, samoobstuga, hipermar-
ket-/ supermarket benchmark, tyg. 1-52/2013). Berlinki zdobyty takze pierwsze migjsce
w badaniu ,Konsumencki Lider Jakosci 2013”.

Promocja Marki

W ostatnich latach marka Morliny i submarka Berlinki byly wspierane radosnymi,
,wychodzgcymi poza kategorie” kampaniami telewizyjnymi. Berlinki zostaty réwniez
sponsorem programu ,,Must be the Music”. Dodatkowo zaskakiwaty swoich konsumen-
tow intrygujgcymi kreacjami outdoorowymi oraz konkursami na profilu na Facebooku.

Wartosci Marki

Marka Morliny to marka nowoczesna i dynamiczna. Obserwuje konsumenta i jesli
zauwazy jego potrzebe, wychodzi jej naprzeciw. Jest towarzyszem zmian zachodzacych
w jego zyciu. Morliny nie budujg dystansu, sg przyjazne, wywotujg rados¢ i umiech.
www.morliny.pl

www.berlinki.pl

www.morlinki.com.pl

HISTORIA MARKI

2004: Kampania TV ,Niejadki” submarki Morlinki uhonorowana nagrodg Effie.

2005: Nominacja do nagrody Effie dla submarki Berlinki za kampanie ,,| am too sexy”.
2008: Morliny otrzymujg nagrode Najlepiej Zarzadzanej Marki Spozywczej FMCG
wedtug magazynu ,Marketing & More”.

2011: Nagroda Perfa Rynku FMCG dla marki Morliny za Pardwki $niadaniowe z indyka
bez osfonek w innowacyjnym opakowaniu, ktére mozna podgrzewac razem z produk-
tem zarébwno w garnku, jak i mikrofali.

2012: Berlinki wyréznione nagrodami: Najlepszy Produkt i Perta Rynku FMCG za Berlinki
Viva — nowe SKU o obnizonej zawarto$ci ttuszczu i soli.
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