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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Czy wiesz, ze do usuwania fusek z pstraga
idealnie nadaje sie zmywak kuchenny Jana
Niezbednego? Wystarczy pociera¢ rybe ostra
strong zmywaka, a tuski zejda bez problemu.

Worki na $mieci Eko Natura majg

specjalny dodatek d,w®, dzigki ktéremu

po ok. 18-24 miesigcach na wysypisku $mieci
rozpoczyna sie proces ich degradacii,

a catkowity rozpad nastepuje po kilku

latach — zwyktych workéw na $mieci

nawet po ok. 400 latach.

Jezeli masz problem z uporczywymi plamami
na scianach, nie mozesz doczysci¢
granitowego zlewu, kurz przyKleit sie do kleju
na drewnianych listwach przypodtogowych,
a szyba kominka jest zawsze osmolona

— wystarczy, ze uzyjesz Magicznej gabki,
ktdra, bez uzycia detergentow, wytrze
zabrudzenia jak gumka myszka.
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,Zyj wygodniej!” to hasto, ktére przy$wieca marce od poczatku jej istnienia, czyli
od listopada 2000 roku. Jan Niezbedny wyrdznit sie nie tylko asortymentem, lecz
takze byt pierwszg spersonalizowang marka w swojej kategorii na polskim rynku.
Jan Niezbedny zerka z opakowan produktow, nawigzuje kontakt z Klientami i reali-
zuje podstawowa misje marki — utatwia wszelkie prace domowe.

Zyj wygodniej! 9% (liodbschey

Kontekst rynkowy

Jan Niezbedny funkcjonuje na bardzo konkurencyjnym rynku, na ktérym, oprécz miedzynarodowych graczy, operuia liczne marki
wiasne oraz wielu lokalnych producentéw. Dzigki innowacyjnym i dobrej jakosci produktom, atrakeyjnej szacie graficznej i wyréz-
niajgcej sie, szerokiej i siinej komunikacji marketingowej, Jan Niezbedny utrzymuije niekwestionowang pozycjg lidera rynkowego.
W 2003 roku Jan Niezbedny rozszerzyt dziatalnos¢ takze poza granice Polski, gdzie dziata Grupa Sarantis: w Butgarii,
Czechach, Rumunii, Serbii oraz na Stowacji i Wegrzech. Produkty Jana Niezbednego sg tam identyczne, jak w swej rodzime;
wersiji, tyle tylko, ze z powoddw trudnosci z wymowa marka nosi nazwe Fino.

Oferta

Zaufanie, ktérym Klienci obdarzyli marke Jan Niezbedny, sprawito, ze w btyskawicznym tempie wywalczyta ona pozycije lidera
na rynku produktow gospodarstwa domowego. W ofercie Jan Niezbedny posiada az 210 produktow, ktdre od 14 lat utatwiajg
wykonywanie codziennych obowigzkéw w domu czy ogrodzie. Sg to: worki na $mieci, folie aluminiowe i do zywnosci, pro-
dukty $niadaniowe, akcesoria do pieczenia, naczynia jednorazowe, mopy, Scierki, zmywaki, rekawice i $ciereczki nasaczane
oraz wiele, wiele innych.

Osiagniecia

Od pojawienia sie na rynku w listopadzie 2000 roku, Jan Niezbedny zdobyt nie tylko pozycje lidera w rankingach sprzedazowych,
lecz takze — a nawet przede wszystkim — sympatie konsumentéw. Juz 7 lat temu, w badaniu przeprowadzonym przez SMG/KRC,
spontaniczna znajomo$¢ marki wyniosta 48 proc. Podobne badanie przeprowadzone w pazdzierniku 2013 roku przez Agencje
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Badan Rynku i Opinii Profit Holding pokazato, ze spontaniczna $wiadomos$¢ marki wzro-
sta do poziomu 81 proc. Jan Niezbedny nie tylko znaczaco poprawit swoj wynik, lecz
takze zostawit catg konkurencje daleko w tyle (druga marka osiggneta 54 proc., a trzecia
- 19 proc.). Réwniez w badaniu Top of mind bezdyskusyjnym numerem jeden okazat sie
Jan Niezbedny — az 53,3 proc. konsumentéw wymienito go jako pierwsza marke w swej
kategorii. Kolejny konkurent musiat sie zadowoli¢ wynikiem 11,8 proc., a trzeci— 7,8 proc.
Zaufanie i sympatia konsumentéw przektadajg sie na liczne nagrody, ktére w ciggu
ostatnich lat zdobyt Jan Niezbedny. W 2013 roku otrzymat kilka prestizowych
nagrod: godio Top Marka 2013, Laur Konsumenta 2013, Dobry Produkt 2013 — Wybor
Konsumentéw oraz Konsumencki Lider Jakosci 2013. To bardzo wazne i cenne
wyrdznienia dia marki, poniewaz o ich przyznaniu decydujg zardwno konsumenci, jak
i eksperci w dziedzinie marketingu.

Promocja Marki

Jan Niezbegdny troszczy sig o naturalne srodowisko — to prawdziwie ekologiczna marka,
dbajgca o nature na réznych plaszczyznach. Przede wszystkim tworzy przyjazne srodo-
wisku, proekologiczne produkty — $cierki z mikrofibry, magiczne gabki niewymagajace
uzywania detergentdw, czy degradowalne worki na Smieci Eko Natura, ktére rozktadajg
sSie na wysypisku.

To jednak nie wszystko — Jan Niezbedny nie ogranicza si¢ tylko do produktowych,
oczywistych dziatan. Chetnie angazuje sie w projekty oczyszczania przestrzeni wokoét
nas i rézne akcje ekologiczne. Jesienig 2011 roku, w ramach internetowej akciji , Tu Jest
Brudno”, Niezbedna Ekipa Jana usuneta dwie tony $mieci ze Skarpy Ursynowskiej
w Warszawie, a nastepnie wysprzatata park miejski i dzikie wysypisko $mieci w kodzi.
Rok pdzniej Jan Niezbedny sprawdzit sie w jeszcze wigkszym wyzwaniu — wysprzatat
Tatry, bedac gtdwnym sponsorem najwigkszej akcji sprzatania polskich gér. Specjalnie
z okazji ,Czystych Tatr” Jan Niezbedny zaprojektowat plecaki do zbierania i bezpiecz-
nego transportowania Smieci oraz kilka tysiecy workéw Eko Natura, ktére trafity do ekip
sprzatajgcych — wolontariuszy wyposazonych w rekawice ochronne Jana Niezbednego.
W 2013 roku akcja zyskata range miedzynarodowa, przez co osiggneta jeszcze wigkszg
popularnosc¢. Liczba wolontariuszy siegneta az 3 tysiecy, przy czym polscy ochotnicy
sprzatali Tatry po stronie stowackiej, a stowaccy — po polskiej. Dodatkowo, dzieki spe-
cjalnym workom i stojakom Jana Niezbednego, mogli posegregowac $mieci w obozo-
wisku. Kilka tysiecy ekologicznych workdw zostato takze przekazanych schroniskom
PTTK. Turysci, wychodzac ze schronisk, moga zabra¢ ze sobg worek i przy okazji po-
zbiera¢ napotkane $mieci. Obecnie specjalne podajniki z workami czekajg w recep-
cjach ponad 60 schronisk i stanic wodnych na terenie catego kraju.

Wartosci Marki

Nowoczesno$¢ i innowacyjnos¢ to cechy, ktdre wyrdzniajg marke. Bedac liderem na
rynku, Jan Niezbedny stara sie wyprzedza¢ konkurencje i stale wzbogaca oferte
o atrakcyjne dla Klientow produkty. Ulepsza takze stosowane juz rozwigzania. Wiele
obecnie dostepnych na rynku popularnych produktéw to unikatowe pomysty Jana
Niezbednego — przyktadem moga by¢ worki na smieci z tasma czy gruba folia alumi-
niowa. Jan Niezbedny stara sie zawsze by¢ pdt kroku przed konkurencjg, a konsumenci
to doceniajg.

www.janniezbedny.pl

Zyj wygodniej!
(liobchy

/ HISTORIA MARKI

2000: Pojawienie sie na rynku marki Jan Niezbedny z 28 produktami.

2001: Pierwsza reklama telewizyjna.

2003: Jan Niezbedny w wersji Fino debiutuje w Butgarii, Czechach, Rumunii, Serbii
oraz na Stowacji i Wegrzech.

2005: Pierwszy Ztoty Laur Konsumenta.

2006: Nagroda Premium Brand — Marka Wysokiej Reputacii.

2008: Czwarty Ztoty Laur Konsumenta; Odkrycie Roku dla workéw na $mieci Tytan.
2009: Zmiana logo i repackaging marki; Eko-Laur Konsumenta dla workdw na $mieci
Eko Natura.

2011: Wprowadzenie nowej kategorii produktowej ,Mopy”.

2012: Wprowadzenie nowej kategorii ,Sciereczki nasgczane”; marka Jan Niezbedny
laureatem nagrody Superbrands 2012.

2013: Ponad 210 produktéw w portfolio marki i kolejne nagrody: Superbrands
2013/2014 i Superbrands Created in Poland.
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