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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

W 10. edycji Rankingu Najcenniejszych
Polskich Marek wartos¢ marki LOTOS
wyceniono na 1107 min ztotych.

Od 1. edycji rankingu w 2004 roku marka
zwigkszyta swojg wartos¢ pieciokrotnie.

Grupa LOTQOS, jako Generalny Sponsor
Polskiego Narciarstwa, od 10 lat wspiera
miodych skoczkéw w ramach Narodowego
Programu Rozwoju Skokéw Narciarskich
»Szukamy Nastepcow Mistrza”.
Ambasadorem programu jest mistrz olimpijski
i mistrz Swiata — Kamil Stoch. Az czterech

Z pieciu skoczkow-olimpijczykow, ktdrzy
wystapili w Soczi, wywodzi sie z tego projektu.
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LOTOS

Grupa LOTOS jest jednym z najnowoczes$niejszych i najdynamiczniej rozwijajgcych
sie koncernéw naftowych w Europie Srodkowo-Wschodniej. To takze jedna z naj-
cenniejszych polskich marek. Posiadany potencjat poszukiwawczo-wydobywczy,
produkcyjny i handlowy, mocna pozycja marki LOTOS oraz solidne podstawy finan-
sowe gwarantujg sukces realizaciji strategii rozwoju Grupy Kapitatowej LOTOS.
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Kontekst rynkowy

Priorytetem w strategii rozwoju Grupy Kapitatowej LOTOS do 2015 roku jest koncentracja na dzia-
talnosci podstawowej: poszukiwaniu i wydobyciu weglowodordw, pogtebionym przerobie surowca
oraz handlu produktami naftowymi. Zakonczona sukcesem w 2011 roku realizacja Programu 10+ o
zwiekszyta konkurencyjno$¢ gdanskiej rafinerii, a inwestycje zwigzane z jej rozbudowa stworzyty EFEKTYWN 0SC
nowe mozliwosci. Grupa LOTOS konsekwentnie realizuje plany inwestycyjne i rozwojowe. W lipcu i ROZWOJ

2013 roku ogtosita nowy strategiczny program Efektywnosc i Rozwdj 2013-2015, ktérego celem jest zapewnienie stabilnego
wzrostu wartosci spétki dla akcjonariuszy oraz wsparcie realizacji strategii. Wdrozenie programu to kolejny etap rozwoju oraz
gwarancja jeszcze wigkszej skutecznosci i sprawnos$ci dziafan, skupiajgcych sie na kluczowych kompetencjach grupy kapita-
towej, upraszczaniu jgj struktury i uwalnianiu srodkéw do realizacji zatozonych celdw.

Program Efektywnosc i Rozwdj zaktada zwigkszenie wiasnego wydobycia weglowodordw. Koncentracja na pozyskaniu nowych
zrédet wydobycia oraz podnoszenie wydajnosci juz dziatajacych gwarantuje Grupie LOTOS przewage konkurencyjna. Trwajg
prace zwigzane z uruchomieniem wydobycia ze ztoza B8 na Morzu Battyckim oraz zagospodarowaniem gazowych ztéz B4 i B6.
Grupa LOTOS rozpoczeta wspotprace ze spotkg Polskie Gornictwo Naftowe i Gazownictwo w poszukiwaniu i wydobyciu gazu
ziemnego oraz ropy naftowej z konwencjonalnych i niekonwencjonalnych ztéz lgdowych.

Wzrostowi wydobycia towarzyszy dynamiczny rozwdj sieci stacji paliw, zwtaszcza w segmencie ekonomicznym. Do 2015 roku
sie¢ LOTOS Optima bedzie dysponowa¢ ponad 260 stacjami, a sie¢ autostradowych Migjsc Obstugi Podréznych zostanie
powiekszona do 18 stacji LOTOS. Tak dynamiczny rozwdj sieci sprzedazy pozwoli na osiggniecie zapisanego w strategii
10-procentowego udziatu w krajowym rynku detalicznym.

Grupa LOTOS stawia sobie ambitne cele w dazeniu do doskonatosci operacyjnej. Jednym z nich jest osiggniecie najlepszych stan-
dardéw produkeyjnych oraz utrzymanie konkurencyjnosci wsrdd rafinerii europejskich poprzez optymalne wykorzystanie aktywow,
zwigkszenie stopnia konwersji i pogtebienie przerobu surowca. Priorytetem jest troska o bezpieczenstwo i stabilng prace instalacii,
zwigzana nie tylko z utrzymaniem efektywnosci biznesu, lecz takze z bezpieczenstwem pracownikdéw. W segmencie rafineryjnym
kluczowym jest, tworzony z Grupg Azoty, projekt petrochemiczny o wartosci dwukrotnie wyzszej od zrealizowanego w latach
2007-2011 Programu 10+. To kolejny krok na drodze rozwoju Grupy LOTOS. Jego realizacja pozwoli na obnizenie deficytu Polski
w handlu chemikaliami, zapewni 5-7 tys. miejsc pracy w okresie budowy i ok. 2 tys. po oddaniu instalacji do eksploatacii.

Oferta

W segmencie poszukiwan i wydobycia Grupa LOTOS obecna jest w Polsce, Norwegii oraz na Litwie, pozyskujgc rope naftowa i gaz
zZiemny ze zt6z morskich i lgdowych. Szeroka oferta produktow marki LOTOS dostepna jest w Polsce i za granicg. Grupa LOTOS jest
liderem rynku olejow silnikowych, ktdre dostepne sg w 45 krajach. Spdtka ma czotowg pozycje na krajowym rynku asfaltéw drogowych.
Pod koniec 2013 roku w sieci stacji paliw LOTOS dziatato 439 stacji, w tym 151 stacji w segmencie ekonomicznym LOTOS Optima
oraz 14 autostradowych Miejsc Obstugi Podréznych.




GRUPA LOTOS

Dzieki optymalnemu wykorzystaniu zasobdw, innowacyjnym rozwigzaniom technolo-
gicznym oraz inwestycjom w kapitat intelektualny, klienci marki LOTOS otrzymujg pro-
dukty najwyzszej jakosci oraz niezmiennie wysoki poziom obstugi.

Osiagniecia

Grupa LOTOS jest drugg pod wzgledem przychodu ze sprzedazy firma w Polsce (www.
lista500.polityka.pl). W 10. edycji Rankingu Najcenniejszych Polskich Marek wartos¢
marki LOTOS wyceniono na 1107 min Ztotych, plasujac jg w pierwszej dziesigtce naj-
cenniejszych marek w Polsce.

Ekonomiczna sie¢ stacji paliw LOTOS Optima w ciggu dwach lat potroita liczbe placo-
wek. Rozwdj sieci objat rowniez segment premium oraz Miejsca Obstugi Podréznych,
budowane przy autostradach i drogach ekspresowych. LOTOS pozostaje najszybciej
rozwijajgca sig siecig stacji paliw w Polsce. Od 2006 roku dziata program LOTOS Biznes
skierowany do firm i instytucji. Karta paliwowa LOTOS Biznes, nowoczesny produkt
gwarantujgcy bezpieczenstwo transakgji i zapewniajacy sprawne zarzgdzanie indywidu-
alnymi potrzebami uzytkownikéw, zostata w 2013 roku wyrézniona w konkursie
Najlepsze Produkty dla Biznesu. W odpowiedzi na potrzeby klientow wprowadzono
zmiany w zasadach punktowania oraz nowe atrakcyjne nagrody w programie premio-
wym LOTOS Navigator.

Marka olejowa LOTOS otrzymata tytut TOP MARKA 2013 w kategorii Oleje Silnikowe,
co potwierdza jej wysokg jakos¢ i wartos¢ dla polskich odbiorcéw. Olej TRANSMIL XSP,
pierwszy na Swiatowym rynku olej mineralny, ktéry spetnit rygorystyczne wymagania
SIEMENS/FLENDER Rev.13, zostat nagrodzony ztotym Godtem — Najwyzsza Jakosc,
Quality International 2013. Olej TURDUS Powertec 3000 10W-40 otrzymat tytut Dobra
Marka 2013 - Jakos¢, Zaufanie, Renoma przyznawany najlepszym, najbardziej dyna-
micznym i najlepiej rozpoznawanym markom na rynku polskim. Przyznane nagrody po-
twierdzajg najwyzszg jako$¢ produktdw i zaufanie konsumentow, a takze status spotki
LOTOS Qil jako lidera w branzy.

Spdtka LOTOS Kolej od rozpoczecia dziatalnosci w 2003 roku przewiozta 50 miliondw ton
produktow i wedtug Urzedu Transportu Kolejowego umocnita sie na pozyciji wicelidera rynku
przewozow towarowych. Spétka LOTOS Asfalt, jako pierwsza w Polsce, uruchomita pro-
dukcje asfaltu modyfikowanego z dodatkiern gumy. Innowacyjnos¢ produktu i jego wysokie
walory uzytkowe zostaty docenione i nagrodzone podczas IX Targow Autostrada-Polska.
Spotka LOTOS Air BP Polska, po nawigzaniu wspotpracy z najwigkszymi lotniskami w kraju,
skutecznie wptywa na rozwdj konkurencji w dostawach paliwa lotniczego.

Grupa LOTOS jest obecna w wielu dyscyplinach sportowych, wspierajac sport kwalifi-
kowany, amatorski oraz cykliczne wydarzenia sportowe. Realizuje i wspiera programy
spoteczno-sportowe ukierunkowane na rozwdj dzieci i miodziezy. Wspdtpraca ma
przede wszystkim wymiar lokalny: poprzez sponsoring klubdw i zespotdéw z otoczenia,
w ktérym spotka funkcjonuje. Grupa LOTOS wspiera réwniez znaczace wydarzenia
kulturalne oraz edukacje i rozwdj talentow tych, ktdrym warunki spoteczno-ekono-
miczne nie zawsze na taki rozwoj pozwalajg.

W 2013 roku Grupa LOTOS zostata uhonorowana prestizowym tytutem Firmy Dobrze
Widzianej w konkursie Business Centre Club. Jest laureatem XIV edycji Konkursu Lider
Zarzgdzania Zasobami Ludzkimi za wybitne osiggniecia we wszystkich obszarach za-
rzadzania zasobami ludzkimi. Otrzymata tytut Najlepszego Pracodawcy roku 2013
w kategorii duzych przedsigbiorstw w konkursie AON Hewitt. Zintegrowany raport
roczny Grupy LOTOS w konkursie Instytutu Rachunkowosci i Podatkéw The Best
Annual Report 2012 otrzymat | miejsce w kategorii Przedsigbiorstwa i zostat wyrdzniony
jako najlepszy raport roczny opublikowany w internecie. Grupa LOTOS, po raz siédmy
Z rzedu, zostata uwzgledniona w notowaniach RESPECT Index — indeksu spotecznie
odpowiedzialnych spdtek Gietdy Papierdw Wartosciowych w Warszawie.

Promocja Marki

Promocja kierowana do klientow marki LOTOS zwigzana jest m.in. ze wspieraniem sportu.
Z inicjatywy Grupy LOTOS i Polskiego Zwigzku Narciarskiego od 2004 roku prowadzony
jest Narodowy Program Rozwoju Skokow Narciarskich ,,Szukamy Nastepcow Mistrza”. To
najwieksze sportowo-spoteczne przedsiewziecie w historii polskiego narciarstwa, ktérego
celem jest promocjai rozwdj skokow narciarskich wsrdd dzieci i mtodziezy. Wychowankowie
programu godnie reprezentujg Polske na najwazniejszych migdzynarodowych zawodach.
Kamil Stoch jest dwukrotnym ztotym medalistg Zimowych Igrzysk Olimpijskich w Soczi
2014 oraz mistrzem $wiata w skokach narciarskich z Predazzo 2013, gdzie polscy skocz-
kowie — wychowankowie programu ,Szukamy Nastepcéw Mistrza” — zdobyli brazowy
medal w druzynowym konkursie skokéw. Mistrzem $wiata junioréw w 2014 roku zostat
Jakub Wolny, a polska druzyna wywalczyta ztoty medal. Zapoczatkowany przed 10 laty
program sprawit, ze Polska stata sig $wiatowg potegg w skokach narciarskich.

Grupa LOTOS od wielu lat wspdtpracuje z najlepszymi polskimi kierowcami rajdowymi.
W 2013 roku zostata oficjalnym partnerem Roberta Kubicy, aktualnego mistrza $wiata
w kategori WRC-2 i osobowosci roku w plebiscycie Miedzynarodowej Federacii
Samochodowej. Od lat wspiera Kajetana Kajetanowicza, czterokrotnego mistrza Polski
w Klasyfikacji generalnej Rajdowych Samochodowych Mistrzostw Polski w latach 2010-
2013, ktéry w sezonie 2014 rozpoczat rywalizacie w Rajdowych Mistrzostwach Europy.
Kontynuacjg wysoko ocenianego i popularnego pucharu Kia LOTOS Cup jest Kia LOTOS
Race. To seria zawoddw, ktéra ozywita polskg scene wyscigbw samochodowych i data
szanse wielu mtodym zawodnikom na rozpoczecie przygody z tg dyscypling.

Wartosci Marki

W system wartosci Grupy LOTOS na trwale wpisane sg zasady spotecznej odpowie-
dzialnosci biznesu. Dziatalno$¢ zgodna z oczekiwaniami otoczenia biznesowego
i spofecznego oraz ze Srodowiskiem to priorytet dla wszystkich spétek Grupy Kapitatowej
LOTOS. Spofeczna odpowiedzialnos¢ jest integralng czescig zarzgdzania, ukierunko-
wanego na rozwigzania korzystne dla firmy i jej interesariuszy. Jest traktowana jako
sposéb prowadzenia dziafalnosci, uwzgledniajgcej interes spoteczny i dtugofalowe
konsekwencje podejmowanych dziatan. Znajduje to odzwierciedlenie w kluczowych
wartosciach marki LOTOS, ktérymi sg: nowoczesnos¢, rozwdj i partnerstwo.
www.lotos.pl

HISTORIA MARKI

1972: Rozpoczecie budowy rafinerii 0 mocy przerobowej 3 min ton.

1975: Wyprodukowanie oleju opatowego — pierwszego produktu o wiasciwosciach
handlowych.

1978: Uruchomienie produkciji paliwa lotniczego oraz asfaltéw.

1991: Przeksztatcenie Gdanskich Zaktadow Rafineryjnych w Rafinerie Gdanskg —
spotke akcyjng Skarbu Panstwa.

1990: Wprowadzenie na rynek rodziny olejéw samochodowych LOTOS.

2003: Zmiana nazwy z Rafineria Gdanska na Grupa LOTOS.

2005: Debiut na GPW w Warszawie; zwiekszenie mocy przerobowych do 6 min ton.
2008: Tytut najlepszej rafinerii w Europie Srodkowo-Wschodniej.

2009: Wprowadzenie na rynek syntetycznych olejow silnikowych LOTOS Quazar.
2011: Zakonczenie realizacji Programu 10+ ; wzrost potencjatu przerobu do 10,5 min
ton; uruchomienie pierwszych 50 stacji LOTOS Optima.

2012: Przejscie rafinerii na zasilanie gazem ziemnym.

2013: Inauguracja programu Efektywnosc i Rozwdj 2013-2015; 439 stacji paliw
w sieci LOTOS; powstanie spotki LOTOS Air BP Polska.
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