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Falvit

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Falvit to 1. marka ws$réd preparatow
multiwitaminowych dla kobiet, ktéra dba o nie
na kazdym etapie ich zycia, wzbogacajgc
swoje portfolio o produkty dedykowane

dla przysztych mam oraz kobiet
wchodzgcych w wiek menopauzalny.

Falvit to 1. marka wsrod preparatow
multiwitaminowych dla kobiet, ktéra
zaangazowata sie w organizacje akcji spoteczno-
-edukacyjnej skierowanej do przysztych mam.

Produkt Falvit byt stosowany przez

gtéwnag bohaterke ,Mitosci nad

Rozlewiskiem” M. Kalicinskiej: , Tak czy siak,
datam krew do badania na cito i... wyszta
anemia. Przy nastepnej wizycie Gosia i pani
doktor poszeptaty cos tam, a poznigj
pojechafam z Goska po zakupy (...), zaliczytysmy
apteke i wio — do domu. Oczywiscie od razu
dostatam szklanke soku z burakéw i falvit (...)".
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Falvit to suplement diety opracowany specjalnie z mysla o kobietach, ktore
prowadzg aktywny tryb zycia oraz chcg wygladaé i czu€ sie dobrze kazdego dnia. To
starannie dobrane zestawy witamin i sktadnikéw mineralnych, ktére dbaja o kobiety
na kazdym etapie ich zycia. Marka Falvit obecna jest na rynku polskim od prawie
40 lat - przez caly ten czas wspiera Polki w dazeniu do dobrego samopoczucia
zaréwno psychicznego, jak fizycznego oraz w zachowaniu atrakcyjnego wygladu.
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Kontekst rynkowy

Falvit to nr 3 wsrod multiwitaminowych suplementéw disty. Wedtug IMS Data View w ostatnim roku odpowiadat za 17 proc.
sprzedazy wartosciowej w tej kategorii (MAT 12/2013). Dzieki efektywnym dziataniom mediowym oraz trade’owym marka juz od
kilku lat utrzymuje wysoka pozycje na rynku oraz caty czas sie rozwija (3 proc. wzrostu rok do roku). Preparat Falvit mama,
przeznaczony dla kobiet w cigzy, jest trzecim najczesciej wybieranym produktem w swojej kategorii. Z kolei preparat dla kobiet
w okresie menopauzy Falvit estro+ w ostatnim roku podwoit swojg sprzedaz i jest na 9. pozycii w kategorii.
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Falvit wsrod
najlepszych!
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Oferta

Portfolio Falvit sktada sie obecnie z trzech wariantow.

Wariant podstawowy Falvit skierowany jest do kobiet aktywnych, ktére chcg wzboga-
ci¢ swojg diete o sktadniki niezbedne dla zachowania zdrowia, pieknego wygladu oraz
wysokiego poziomu energii. Jest to propozycja dla pan, ktére poprzez suplementacije
witamin i sktadnikéw mineralnych chcg wesprze¢ swojg jakos¢ zycia.

Drugim wariantem jest Falvit mama, przeznaczony dla kobiet w cigzy i matek karmig-
cych piersig. Zdajgc sobie sprawe z tego, ze kobiety w cigzy wymagajg wyjatkowej
troski — potrzebna jest im szczegdina dbato$¢ o zdrowie, dobre samopoczucie i pra-
widtowy rozwdj dziecka — marka zdecydowata sie przygotowac odpowiedni preparat
dla tej grupy kobiet, aby pomdc im uzupeti¢ organizm w tak wazne w tym okresie
zycia witaminy i sktadniki mineralne.

Trzeci wariant Falvit estro+ skierowany jest do dojrzatych, aktywnych kobiet, ktdre
wkroczyty w okres menopauzy. Fitoestrogeny zawarte w ekstrakcie z szyszek chmielu
pomagaja im w pokonywaniu nieprzyjemnych objawdw menopauzy, takich jak ude-
rzenia goraca, pocenie sie, niepokdj i drazliwose.

Osiagniecia

Falvit to pierwsza marka wsréd preparatow multiwitaminowych dla kobiet, ktéra
zaangazowata sie w organizacje akcji spoteczno-edukacyjnej skierowanej do przysz-
tych mam. Aby wesprze¢ kobiety w cigzy, marka Falvit zorganizowata w latach
2009-2012 ogdlnopolskag kampanig edukacyjng ,Odmienny stan — odmienne trakto-
wanie”. Gtownymi celami kampanii byto uwraZliwianie spoteczenstwa na potrzeby
kobiet w cigzy oraz uswiadomienie przysztym mamom koniecznoéci dbania o siebie
i swoje zdrowie podczas cigzy w szczegdlny sposob.

Starania marki, aby by¢ jak najblizej kobiet, zostaty docenione —w 2012 i 2013 zostata
wyrdzniona poprzez przyznanie jej az 4 nagréd w plebiscycie Trusted Brands mie-
siecznika ,Reader’s Digest”. Dodatkowo w 2012 roku Falvit estro+ zostat nagrodzony
renomowang nagroda konsumentéw Ztoty Otis, ktdra $wiadczy o zaufaniu do marki.
Z kolei kampania ,Kobiety w rolach gtownych” zostata w kwietniu 2011 roku laure-
atem konkursu reklamy Idea Awards — nagrody przyznawanej najlepszym kampaniom
zrealizowanym w danym roku.

Promocja Marki
Marka Falvit, przyjazna kobietom i wspierajaca je w kazdej sytuacji, od wielu lat jest
promowana w mediach. W swojej komunikacji przedstawia wspdétczesne, nowocze-
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sne kobiety, ktére chca zadbaé o siebie oraz pragng korzysta¢ z zycia, cieszac sie
jednoczesnie dobrym zdrowiem i samopoczuciem. Marka ze swoim komunikatem
jest regularnie obecna w telewizji i internecie. Docierata réwniez do swoich konsumen-
tek poprzez przekaz radiowy oraz wspierata je w codziennym zyciu organizujgc kam-
panie spoteczng ,Odmienny stan — odmienne traktowanie”.

W kampanii reklamowej opartej na spocie zatytutowanym ,Kobiety w rolach gtow-
nych” marka podkreslata role kobiety w spoteczenstwie oraz zachecata do ,,odgrywa-
nia gtéwnych rol w zyciu, tak jak w kinie”. Komunikacja skupiona byta na odkrywaniu
,Sity kobiecosci” — marce zalezy bowiem, by konsumentka czuta sie zawsze dobrze
i pieknie wygladata.

Wartosci Marki

Falvit to marka skierowana wytgcznie do kobiet, kojarzaca sie z delikatnoscia, piek-
nem oraz zdrowiem. To przyjacidtka, ktéra wspiera kobiety na co dzien, chce byé
blisko, aby zapewni¢ im bezpieczenstwo i dobre samopoczucie. To réwniez marka,
ktorej zaufaty juz miliony Polek na przestrzeni lat.

www.falvit.pl

www.falvitmama.pl

HISTORIA MARKI

1975: Wprowadzenie marki Falvit na polski rynek przez Przedsigbiorstwo Farmaceu-
tyczne Jelfa.

2007: Wprowadzenie na rynek Falvit mama.

2009: | edycja ogolnopolskiej kampanii edukacyjnej ,Odmienny stan — odmienne
traktowanie”.

2010: Start ogdinopolskiej kampanii mediowej ,Kobiety w rolach gtéwnych”.

2011: Wprowadzenie na rynek Falvit estro+.

2011: Kampania ,Kobiety w rolach gtéwnych” laureatem konkursu reklamy Idea Awards.
2012: Zdobycie przez Falvit ziotej i krysztatowej statuetki za zaufanie czytelnikow
w plebiscycie Trusted Brands miesiecznika ,Reader’s Digest”.

2012: Zdobycie przez Falvit estro+ nagrody konsumentow Ztoty Otis 2012.

2013: Zdobycie przez Falvit ztotej i krysztatowej statuetki za zaufanie klientow
w plebiscycie Trusted Brands miesiecznika ,Reader’s Digest”.

2013: Nowa odstona kampanii reklamowej marki Falvit.

2014: Odswiezenie i unifikacja szat graficznych wszystkich 3 wariantéw Falvit.
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